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Details

D | a l 0 g Mit meinen fundierten Kenntnissen auf diesen Gebieten
kann ich Ihnen nicht nur helfen, Ihr Corporate
CO rp orate D es | gn Design neu oder besser aufzustellen, Ihre Produkte
i und Dienstleistungen iiberzeugend riiberzubringen
P Il nt oder begeisternde Mailingkampagnen zu initiieren.

Im Wissen um das richtige Zusammenspiel von
Off- und Online-Maf3nahmen liegt das wahre
Potential, eine Aufmerksamkeit zu wecken und
zu behalten, die nur iiber einen Kanal immer
schwieriger zu bekommen ist.

Diesem Zusammenspiel gilt mein Interesse.
Die Zeiten, Print und Online gegeneinander
zu positionieren, sind langst vorbei.

Auf den folgenden Seiten* finden Sie Beispiele
fiir meine Arbeit der letzten Jahre als Art- und
Kreativdirektor bei Spark.




Kommunikationsdesign fiir
(Finanz-) Dienstleister

Dialog Coporate Design

Beispiele ab S. 4 Beispiele ab S. 34

Dialog
Corporate Design
Print

Print

Beispiele ab S.55

Verlassen Sie ruhig einmal die enge Timeline
einer Social Media-Plattform oder vergessen
Sie das strenge Korsett Ihres CMS!

Das E-Mail-Postfach lhres Kunden quillt iiber -
sein Briefkasten nicht.

Geben Sie lhrem Kunden etwas zum Anfassen
und machen Sie ihn zur Abwechslung einmal
auf haptische Weise auf Ihr Angebot oder auf
Ihre Website aufmerksam.

Er wird lhre nachste E-Mail umso neugieriger
lesen, lIhre Landing Page besuchen oder mit
Ilhrem Vertrieb sprechen.




Mailing ,,Sie sind unser bester Mann!”

Erster Teil: Klappkarte mit FufSballmagnet
und Filzrasen

Zweiter Teil: E-Mail ,,Sie sind unser bester Mann!”

Stellen Sie sich vor, Sie senden Ihren Kunden
diese E-Mail...

und zwar ungefahr eine Woche nach der Karte.

Falls Sie noch keine Karte bekommen haben,
kénnen Sie diese hier nachordern:

Karte kostenfrei nachbestellen

Karte und E-Mail sind ein tolles Team:

e Die Karte ist ideal, um die Aufmerksamkeit
Ihres Kunden dauerhaft zu wecken
(haben Sie den FuBball-Magneten noch?).

e Die E-Mail eignet sich sehr gut, Ihr Thema zu vertiefen
und um zum Beispiel auf eine Landing Page oder
auf eine Prdsentation zu verlinken.

« Die Karte im Vorfeld wird die Offnungsrate Ihrer
E-Mail erheblich steigern (wie Sie sehen).

e Darlber hinaus ist so eine Karte ein gutes Mittel,
um Leads zu gewinnen - ich verrate lhnen gerne wie.

Stellen Sie sich schlieBlich vor, das ist
der Anfang einer Serie — ware das nicht
spannender als ein normaler E-Mail-Newsletter?



Mailing ,,Sie sind unser bester Mann!”
Spark

Stellen Sie sich vor, Sie se_|_1den Ihren Kunden
eine E-Mail mit 70% Offnungsrate...

Genau das ist letzte Woche passiert - das Team
Karte/E-Mail hat Gberzeugend gewonnen.

70%

Offnungsrate

Wenn auch Sie fir Ihr E-Mail-Marketing noch
einen guten Spieler brauchen, legen Sie los -
die EM steht vor der Tur.

Sichern Sie sich bis einschlieBlich 2. Mai
20% Rabatt auf jede Bestellung!

Jetzt anfragen

oder einfach anrufen: 06172 7646990

Schicken Sie unsere Karte in den Sturm,
der Spielmacher sind Sie:

Die Karte ist bei Bedarf
beliebig individualisierbar.

Dritter Teil: E-Mail ,,Sie sind WIRKLICH
unser bester Mann :)”

STELLEN SIE-SICH VOR ...

709,

Offnungsrate*

Sie senden Ihren Kunden eine Karte —
Sie sind unser Bester Mann! — und eine Woche
spater eine E-Mail mit demselben Betreff.

Diese E-Mail hat eine Offnungsrate von iiber 70%.*

Wenn auch Sie fur lhr E-Mail-Marketing noch
einen guten Spieler oder einfach nur

ein charmantes Give-away brauchen, legen Sie los —
die EM steht vor der Tar.

Herzliche GriRe

* Mein Newsletter vom 13.04.2016, Versand der Karte war am 05.04.2016.

Vierter Teil: Karte ,,Stellen Sie sich vor...”




Mailing ,,Sie sind unser wichtigster Gast!”

Erster Teil: Klappkarte mit VIP-Kleider- /
Kithlschrankmagnet und Rautentischtuch

Zweiter Teil: E-Mail ,,Sie sind unser wichtigster Gast!”

Stellen Sie sich vor, Sie senden Ihren Kunden
diese E-Mail...

und zwar ungefahr eine Woche nach der Karte.

Karte und E-Mail sind ein tolles Team:

* Die Karte ist ideal, um die Aufmerksamkeit
lhres Kunden dauerhaft zu wecken
(haben Sie den Hirsch-Magneten noch?).

¢ Die E-Mail eignet sich sehr gut, Ihr Thema zu vertiefen
und um zum Beispiel auf eine Landing Page oder
auf eine Prasentation zu verlinken.

* Die Karte im Vorfeld wird die Offnungsrate lhrer
E-Mail erheblich steigern (wie Sie sehen).

e Dariiber hinaus ist so eine Karte ein gutes Mittel,
um Leads zu gewinnen - ich verrate lhnen gerne wie.

Stellen Sie sich schlieBlich vor, Karte und
E-Mail sind Teil einer Serie - ist das nicht
spannender als ein normaler E-Mail-Newsletter?

AuBerdem konnen Sie die Frequenz Ihres Newsletters
deutlich herabsetzen, ohne die Aufmerksamkeit
zu verlieren: erinnern Sie sich zum Beispiel noch an
die FuBballkarte ,Sie sind unser bester Mann”?

So setzen Sie Ressourcen frei und schonen die Empfanger.



Mailing ,,Kontaktlinsen”

Erster Teil: Postmailing mit Schokolinsen und Promoflyer

UNGLAUBLICH EINFACH

Stellen Sie sich vor, Sie wollen ebenfalls
Kontaktlinsen an lhre (Neu-) Kunden versenden ...

o Sie brauchen kein Double Opt-in:
Das Versenden eines Werbebriefes ist im B2B-
Bereich rechtlich auf jeden Fall einwandfrei.

o |hre Kontaktlinsen kommen an, werden geo6ffnet
und haben die ungeteilte Aufmerksamkeit.

o Sie sind ein idealer Tur6ffner fur Folgean-
sprachen, zum Beispiel per E-Mail.

ERSTAUNLICH GUNSTIG

Sie werden Uberrascht sein, fragen Sie
mich einfach:

Robert Kindermann
r.kindermann@spark-werbeagentur.com
06172 764 6990

Spark Werbeagentur GmbH
HugenottenstraBe 123
61381 Friedrichsdorf

Zweiter Teil: E-Mail ,,Brauchen Sie Kontaktlinsen?”

Und haben Sie unser Mailing noch im Auge?

Vermutlich haben Sie deshalb diese E-Mail getffnet,
womit wir direkt bei einem weiteren groBen Nutzen sind:

Kontaktlinsen sind nicht nur eine originelle und
sympathische Erstansprache, sie eignen sich auch
hervorragend als Tiiréffner fiir Folgeansprachen:

¢ Im ersten Schritt wecken Sie mit dem Postmailing
die Aufmerksamkeit Ihres Kunden.

o Im zweiten Schritt kénnen Sie gut mit einer E-Mail ankntpfen
und zum Beispiel auf eine Landing Page verlinken. Fur lhren Vertrieb
wadre es ebenfalls leicht, ein Gesprach zu beginnen.
 Das Mailing im Vorfeld wird die Offnungsrate Ihrer
E-Mail erheblich steigern (wie Sie sehen).
Kontaktlinsen sind erstaunlich giinstig,
es gibt keine Mindestauflage.

Brauchen Sie einen Preis? Dann fragen Sie mich einfach,

Sie werden uberrascht sein.

Jetzt unverbindlich anfragen



Einladung ICS Experts

Treffen Sie Thomas Kahler in kieinem Kreis
beim Golfen, Tesla fahren und
2um horizonterweiternden Austausch.

Zukunft IT-Servicemanagefent

Z 105"

Hans-Jorg
Tittlbach

Treffen Sie Prof. Dr.-Ing. Markus Haid in
Kleinem Kreis* beim Golfen, Tesla fahren und
zum horizonterweiternden Austausch

L Werden Sie Teil von ICS Experts:

Zukunft Produktion

Z 105"

[PVIRYPRRIMIN 149 60819400-73

y 4

A\

Treffen Sie Wolfgang Lux in Kieinem Kreis’
beim Golfen, Tesla fahren und
zum horizonterweiternden Austausch.

L Werden Sie Teil von ICS Experts:

Zukunft Handel

<

auf thre Anmeldung: [EETIIRLITREY

A\

Treffen Sie Peter H. Vo in kieinem Kreis
beim Golfen, Tesla fahren und
2um horizonterweiternden Austausch.

Zukunft Logistik

Montag 19.09.2016 15:00 Uhr Golf Cub Treudelberg

Z 105"

BufIhre Anmeldung|

A\

Lemsabler andstrate 45,2397 Hamburg

15:00Uhr GolfSchnupperkurs  Golfklinik und Teta fahren
Treffen Sie Prof. Dr. Stefan Rammler in = ICS GROUP e T
kleinem Kreis* beim Putten, Tesla fahren und = m Anschluss  Networking und Abendessen - Stlgenberger Hore
zum horizonterweiternden Austausch. USEEED

Wi freuen uns auf thre Anmeldung;: [T TXIU T TIZ)

Werden Sie Teil von ICS Experts:

Zukunft Mobilitat & Energie

Dienstag 20.09. 14:30 Uhr, A-ROSA Scharmiitzelsee

Ics

Prof. Dr. Stephan Rammler:

ﬂi‘. ZEBRA servicenow

Wir danken unseren Sponsoren.

kannte Zukunftsforscher en

der Mobilitat von morgen. Er entw
innovativen Technologien, klugen 6}

nderten politischen Kul

Die Teilnehmerzah ist auf 30 begrenzz, die Teilnahmegebil
IR 200. Es besteht kein Rechtsanspruch al

14:30 Uhr
18:30 Uhr

Im Anschluss

Parkalle 1, 15526 Bad Saarow

Putting-Turnier und Tesla fahren
Expertenrunde - Vortrag, Diskussion und offenes
Gesprach mit Prof. Dr. Stefan Rammler
Networking und Abendessen - Fine Dining
Restaurant Villa am See (Gault Millau Fishrer 2013)

Wir freuen uns auf Ihre Bestéitigung: [WDEIRCETDE A3



»,Classic Cars” — Mailingkampagne fiir ldanderspezifische Aktienoptionen

Serie von Produktflyern als Teaser fiir Produkt-Landing Pages
und als Begleitung zum E-Mail-Marketing




PURL-Mailing* ,,Mitarbeitergeschenk*

Teil 1: Postmailing mit Ein
auf die personliche Websi

* Bild- und Textpersonalisierung durch PURLs (personalized URLS).

Sehr geehrter Herr Kindermann,

mochten Sie lhren Mitarbeitern oder Kunden zu Weihnachten
ein Licheln ins Gesicht zaubern?

Mit einem zeitgemaBen Geschenk, das dauerhaft in positver
Erinnerung bleibt?

You are great — dieser Schliisselanhanger fiir groRartige Menschen*
ist fiir alle Anlésse eine schone Geschenkidee.

Sie haben den Schliissel in der Hand:
Scannen Sie einfach den QR-Code oder geben Sie Ihre
personliche URL in Ihren Browser ein

Profitieren Sie von unseren Preisen fiir Firmenkunden und
sichern Sie sich bis zum 14.November Ihre Gratis-Logogravur
oder lhren Gratis-Logoaufdruck auf die gesamte Bestellung.

www.Design-Schliisselanhanger.at/RobertKinde




PURL-Mailing* ,Mitarbeitergeschenk“

Teil 2: persdnliche Website mit Dialog*,
personenbezogene Auswertung der Reaktion

Qou are great

Hallo Herr Kindermann,

QOO0 are g
J

* Wird der Dialog ausgefilllt, erfolgt eine Benachrichtigung per E-Mail in Echtzeit. Ein Beispiel fir eine persdnliche Website finden Sie hier.


http://xweb.1to1xm.de/Spark_Mailing-site/Landing.aspx?rid=RobertKindermann

Direct Mailing “Global Connectivity — Grow with us*

Postmailing als Opener
und klassische Vertrieb




Direct Mailing zur Einfiihrung der Dow Jones STOXX® IPO Indizes

Mailing als Opener fir
als Einladung auf die L4

* Freshly hatched and ready to roll
Dow Jones EURO STOXX® IPO Indices




Direct Mailing zur Einfiihrung der EURO STOXX® Sector Index-Derivate

Teil 1: Postmailing an qualifizierten Verteiler




Direct Mailing zur Vervollstandigung der EURO STOXX® Sector Index-Derivate

Teil 2: Folgemailing an Top-Entscheider




Direct Mailing “User Workshop”

Einladung / Reminder fiir Kundenevent




Direct Mailing “1.000.000.000 Contracts®

Incentive zum Jahreswechsel




Direct Mailing ,,Just in Time*

Einfiihrungsmailing extern und intern fiir die neue Handelsarchitektur T7




Direct Mailing ,,Get Straight to the Point”

Kampagnenerdffnung zur Einfiihrung der ETF-Derivate




Direct Mailing ,,Matrjoschka”

Kampagnenerdffnung zur Einfiihrung von Derivaten
auf russische Basiswerte

asty Mix to
Shake up Your Tr{




Direct Mailing ,,Complete Picture”

Kampagnenerdffnung fir




Direct Mailing ,,Variety of Opportunities”

Incentive als Ostergruf




Direct Mailing ,,Winning Team*

Incentive als ReaktivierungsmaBBnahme




Direct Mailing ,,Frischepack®




WM-Voodoo

Incentive zur Unterstiitzung langersehnter
sportlicher Erfolge

2 Schiedsrichter anpflaumen
3 Bauchlandung machen

4 Hand einsetzen

5 Handgemenge anstiften

6 Hose verlieren

7 Elfmeter versemmeln

8 Eigentor schiefRen

** )



PURL-Mailing* ,,You are great!“ Teil 1.1 -
Postmailing mit Einladung auf die persdnliche Website

So funktionieren PURL-Mailings* — die Kampagne

flihrt das System beispielhaft vor: mit einem Post-
mailing wird der Empfanger auf seine personliche
Website eingeladen (QR-Code und personliche URL
in Klartext).

seanx Q) You are great!

Sehr geehrter Herr Kindermann,
das wollten wir Ihnen - und zwar lhnen ganz personlich — nur mal
eben sagen. Denn ganz gleich, wer am Ende im Finale steht:

Der Gewinner Sind Sie!

Mit personalisierten Mailings sind Sie bei der Kundengewinnung

Ihre Kosten

Je [
-2
&; clle Sie haben den Schliissel in der Hand!
EL - Scannen Sie einfach den QR-Code oder geben Sie Ihre personliche URL

in lhren Browser ein und erfahren Sie, wie auch Sie von personalisierten
Mailings profitieren kénnen.

E.--,--E und Kundenbindung erfolgreicher, sparen wertvolle Zeit und senken
o

www.spark-and-you.de/RobertKindermann

Viele jGriBe upfd bis gleich!
- £ Solico
Rbert Kigdermann Claudia Salluzzo

*Bild- und Textpersonalisierung durch PURLs (personalized URLs mit persdnlicher Website). Ein Beispiel fiir eine personliche Website finden Sie hier,


http://xweb.1to1xm.de/Spark_Mailing-site/Landing.aspx?rid=RobertKindermann

PURL-Mailing ,,You are great!“ Teil 1.2 —
personliche Website mit Dialog, personenbezogene Auswertung der Reaktion

Auf seiner personlichen Website wird der Empfanger
naher informiert und kann mit uns in Dialog treten*.

Am Ende steht als zentraler Nutzen die personenbezogene
Auswertung der Reaktion als Basis fiir weitere Mafsnahmen.

Die Kampagne ist als Serie zu verschiedenen Anldssen

konzipiert.

*Wird der Dialog ausgefillt, erfolgt eine Benachrichtigung per E-Mail in Echtzeit.



PURL-Mailing ,,You are great!“ Teil 2.1 —
Reminder-Postkarte fiir ausgewdhlte Empfanger von Teil 1

Auf Basis der personenbezogenen Auswertung werden
alle Empfanger von Teil 1 angeschrieben, die ihre Website
interessiert studiert haben, ohne den Dialog auszufiillen.

SPARK 0

Sehr geehrter Herr Kindermann,

erinnern Sie sich: vor ein paar Monaten hatten Sie einen Umschlag
mit einem Schliisselanhdnger und einer Karte im Briefkasten —
das Mailing "you are great".

lhre personliche Landing Page ist immer noch online!
Mittlerweile ist die Zeit reif, und Sie konnen ernten.

Scannen Sie einfach den QR-Code oder geben Sie lhre persdnliche
URL in lhren Browser ein und erfahren Sie, wie auch Sie von
personalisierten Mailings profitieren kdnnen:
www.spark-and-you.de/RobertKindermann

Viele GriBe und bis gleich!

/,,Lk_ 2 Sl o

bert Kifidermann Claudia Salluzzo



PURL-Mailing ,,You are great!“ Teil 2.2 -
Postmailing mit Einladung auf die persdnliche Website

Gleichzeitig geht ein Postmailing an einen neuen

Personenkreis. Die Website von Teil 1 muss hierfiir
nur geringfiigig modifiziert werden (neues Bild und
Aktualisierung des Textes

You are great!

Sehr geehrter Herr Kindermann,
das wollten wir lhnen — und zwar lhnen ganz personlich — nur mal
eben sagen. Denn jetzt ist die Zeit reif:

Jetzt kdnnen Sie ernten!

Mit personalisierten Mailings sind Sie bei der Kundengewinnung
und Kundenbindung erfolgreicher, sparen wertvolle Zeit und senken
Ihre Kosten.

Sie haben den Schliissel in der Hand!

Scannen Sie einfach den QR-Code oder geben Sie Ihre personliche URL
in lhren Browser ein und erfahren Sie, wie auch Sie von personalisierten
Mailings profitieren kénnen.

www.spark-and-you.de/RobertKindermann

Viele jGriiBe upfd vielleicht bis gleich!
Jh £ oo
ert Kiffdermann Claudia Salluzzo




PURL-Mailing ,,You are great!“ Teil 2.3 -
personliche Website mit Dialog, personenbezogene Auswertung der Reaktion

Wieder gibt die personenbezogene Auswertung der Reaktion
Aufschluss iiber das Verhalten der Postkarten-Empfanger und
der Erstkontakte. Im Hintergrund wird der Adressverteiler
erweitert, validiert und ergdnzt. So kdnnen weitere Manahmen
immer gezielter geplant werden.

Beispiel ansehen



http://xweb.1to1xm.de/Spark_Mailing-site/Landing.aspx?rid=RobertKindermann

Weihnachts- und Neujahrsgriifie

(Nougat Body Paint)




Ostergriifie




Kommunikationsdesign fiir
(Finanz-) Dienstleister

Dialog Coporate Design

Beispiele ab S. 4 Beispiele ab S.34

Dialog
Corporate Design
Print

Print

Beispiele ab S.55

Logo, Typografie, Farbwelt, die ersten
Publikationen und klare Regeln.

Das ist vor allem Handwerk, gut vergleichbar
mit dem Schreinern eines neuen Tisches —
man sieht und spiirt sofort, wenn jemand
weif3, was er tut.

Ich weifs genau, was ich tue, und liefere lhnen
Wertarbeit, die Bestand hat.




Corporate Design Manual
Vivico Real Estate

Briefbogen Standard -Vermatung for o 57 Broschire Raster A Obersicht. itz sy,

Vivico

ki e

fw




Imagebroschiire und Niederlassungsbroschiiren




Styleguide Corporate Design Basics

Typography Eurex Exchange — styles

“""Headline/brochure title style,
Dolore lorem ipsumus nias
eumque eum autemquis.

Logo Eurex Exchange

Eurex stands for European
Exchange. The Eurex logo

consists of two components: e
the symbol and the name

of our company (logotype). / .
Please read the following [ ) eurex

pages for guidance on
logo usage.

-

Stationery Eurex Group and entities

All Eurex Group entities use | N ‘ %
their logo in Eurex Green and -
Blue on letters, envelopes, | i N

Color palette Eurex Exchange business cards etc. :
Eurex Group is a 'virtual group’ #

not a legal entity so constituent

The Eurex Exchange color palette
is employed to work together

businesses can share a common
brand architecture and common

to present a strong, consistent proposition to the marketplace. -
image of our brand identity. Eurex Group therefore has no
y X stationery but is only present in o

urkey clors Eurex s (OMS 281 ard st colc s Colorbeskdowns y o '

Eurex Gren (0 These o colors,dong with back, communications material.

o th Ere Exchang oo e 0 may i tes ks . .

in10% et shown e e example pei Stationery for Eurex Global

e s colo ca ok et on Derivatives AG uses the Eurex
s g Exchange layout. -
et st hercor be aded i

ight, the monitor ype
el 5 th softwae used, Th resut
may o be ssessed and compared subjctel.

Supplementary paltte
00 ot noduce new clors other than those spectied i the Eure

are equired you may introduce heht bl and yllow s specficd
in the suppiementary palete blow om0k
premer K25 eT0n000

Envelopes Eurex Exchange — Business cards Eurex Exchange — Business cards Eurex Repo — Paper specs and binding

measure measure measure “
o e — The Eurex Group corporate
Position and size oft the logos The size of the logos is T lesign style is consistent
are the same in 2l versions = 7N the same In both versions. e ! throughout all collateral,
(staff, board member and office). | | ¢ T this includes the way our
Bt - T collateral is produced.

The following production

specifications should be
followed when producing
any printed material

The measures for envelopes T T
are valid for all formats. l

s - N J

¥
i

N




Logos fiir Eurex Repo und Eurex Bonds




Imagebroschiire und weitere Publikationen

The Eurex Repo worldwide directory
of securities lending and repo

2016




Imagebroschiire und Anzeigen




Logo, Anzeige, Broschiire, Messeauftritt

/ BB 1532 AT (TEH):
eurex EEEGTA,
ZREEN

Eurex Asia.

Trade Europe
from Asia
and Asia from
Europe.




Key Visual fiir Eurex EnLight

Broschiire, Factsheet
und Social Media Banner

Spotlight on:
Eurex EnLight

The new Eurex Liquidity Discovery Service

www.eurexchange.com

Eurex EnLight - the new electronic
price discovery platform

For the past two years Eurex has been actively engaged
with understanding how MiFID Il will impact our industry.
Eurex investigated the impact of the new regulatory
regime on our members so that we may provide them with
innovative solutions. One of the outcomes of this process

is the introduction of Eurex Enlight, a selective RFQ platform,
as a service that member firms can use for the price formation
and arranging of off-book orders.

MIFID 11 has become a catalyst for change, presenting
not only challenges around compliance but opportunities
as well. Eurex EnLight has been designed to assist our
members in not only meeting Best Execution requirements,
the most onerous of these new regulatory challenges,

but also to increase efficiencies around the existing voice
and chat work processes.

13

Any new solution should not just be about assisting
in the Bestex compliance proof, but rather to improve
the process as a whole for industry participants
Ultimately, the goal should be to further improve
liquidity, to benefit all market participants. gy

Randolf Roth, Member of the Eurex Executive Board,

in addition to solving some core problems for our members,
Eurex believes the increased electronification of the off-
book business willutimately improve overall market liquidity
and increase structural diversity.

Solving the four key aspects of Bestex (graph below) within
the existing voice and chat workflows is no small task
and can prove to be quite costly. Eurex Enlight accurately
replicates the voice business, while affording its users all

the advantages of electronic data collection, quote collation,

synchronisation, and of course the efficient, timely retrieval
of all this information should it be required in the future.

A new way to source liquidity

Regulated Market Eurex
Deutschland

Prce formation Deals

cution

Eurex T7 Entry Servi

This new RFQ platform brings together Brokers and Market
Makers to negotiate safely off-book and sends struck deals
ST into the T7 Entry Service.

Eurex EnLight does not impose its own interpretation
of BestEx. Instead, Eurex makes available al the data

to enable investment firms to support their own internal
best execution policy.

A solution to meet the best execution challenge for your ETD off-book business

Requirement to take Take into account price, All communication Synchronized data must
Shemiie  Jb by oy GmHee be retrevable in a timely
to achieve the best of execution, size, nature toa trade needs to be manne, for use in proof
resultfor clents* or any other considerations* collected, colated and of Bestex from clents for
synchronized*® up to five years™*

MIFID I eferences: *Artice 27 (1) **Arice 16.7) par 2 ***Avtice 16 7) par 9

Highlghts
A selective 85 platfor to negotste ssfely

Avtomati avalabily with 17 Relesse 60
Nosparateagements o spcl el requeed, Al e

and educed e

exposure o quote (RFQ sesion). Affords Maket Makers

fidenceto meet oft ook ity e,

Bt ot e e wnch
Mk cn s Frp

ho s o 70

Efective technlogy o assst n reuistory complsnce

ity o efal s with dedcted Mk ker

Improving liquidiy educing slppage and eskage
Voiefcht pc s o biteral
comvesations, o efcenty reveve and

cotate qut few paridpant at 3 e,

Wt Eure Entght s equally easy o recie quots and
e desswith muliple partcipants 5 s it st o,
Incesin the diversty and depthof ity The platiom
dsplays  cllted view of al recied quotes as wellas
mpled xderbook prie,

Selectv discosureof iformation evurs e egotitions
i contol ekige,

incessd otsgations, spectcaly es

shnce, incessing

Bestxnterpretaton bt ofers the tols o moritor and
enforce the fim ey

Increasesspeed of prceformaton
Adaresss xsing member iitations around the prce
dscovery proces. The platform displays acollted viw

Sped of prce for

Eurex desiopd th patfom ta maketh wrk at the desk

exir and move efcint, Al stk des s sent i STP

into 17 Enty

Product focus

aving i releantnformstin a3 gance TP proceses.
Incese ffteny and reduce o

Improved compliance controls
Rules 10 reduce prbabilty of non-adhrence 1o exccuion

« Fedincome Opton (OGEL, OGEM,OGES, 0OAT OFTP)
« Maney Market Optons (OEU3, OEM1-1)
Addtional products wilbe added sholy thceater

Market insights and intligence
ther

undesired behavir

Built on proven technclogy
[ ——

importnt market iteligence on counterpartes s it
it eisting voicerchat proceses. v Enlght lows
usrs 0 gnerate repots 1o g vausble inghts

0

sudt vl functonlty, Andlyss of avaiaie dats heps
members o make e nformed decisons s qoting
orsecton f

ierrtes.

For further Informalion plesse visit ww.eurexchange.com or contact

Sales United Kingdom
T 207862721

o e

market efficiency

Eurex EnLight —
the selective RFQ platform

to source liquidity

Eurex EnLight —
the selective RFQ platform

Eurex EnLight - the selective RFQ platform
Technology to facilitate proof of BestEx

Eurex EnLight
the selective RFQ platform
Improved compliance controls

2l ]
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Key Visual fiir Borsenkooperation

Broschiire, Anzeigen und Direct Mailing




Logo, Geschaftsausstattung und Image-Folder




Geschaftsausstattung

Européisches
Institut fur
Financial
Engineering und
Derivateforschung

MEE

* 4k )

Europisches Institut
i Financial Engineering

und Derivateforschung

GmbH &C0.KG

an der Hochschule i Wirtschaft
und Umwelt, Nirtingen-Geislingen

Neclarsteige 6-10
D-72622 Nurtingen
info@eitd.de

Kommanditgesellschaft
itz Nirtingen
Registergericht Stuttgart HRA 726952

Perssnlich haftende Gesellschaft:

Registergericht Stuttgart HRS 739310

Geschftsfuhrende Gesellschafter:
Michael 8loss, Dietmar Ermst,
Joachim Hacker

Steemummer 74030102835
Ust-IdHr. DE280420095.

Commerzbank AG
Konto-Nr. 55 15 606 00

BLZ 60040071

DEI9 6004 0071 05515606 00

R
* S,
* 4 K

Europiisches Institut
fiir Financial Engineering
und Derivateforschung
Neckarsteige 6-10
D-72622 Nirtingen

Michael Bloss, CFE, CFM
Direktor

+49(0)173-326 50 84
michael.bloss@eifd.de

Pl
* BT
* * *

Europasches Institut
fur Financial Engineering
und Derivateforschung.

Neckarsteige 6-10
D-72622 Nurtingen
info@eifd.de




Broschiire Certified Financial Engineer




Logo und Geschdftsausstattung
RTS

Engelbert Gemiinden

REALTINE SYSTEMS

ERTS

REALTIME SYSTEMS

EERTS




Imagebroschiire




Produktbroschiiren und Factsheets
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Logo und Geschaftsausstattung
Riverside

t‘RIVERSIDE

Qe riversine

€
2N

—

/x. :

RIVERSIDE
: —




Image-Flyer und Anzeige




Logo und Geschaftsausstattung
OrthoBasics

°”h°|basics

ortho|pbgsics

Astrid de Boer

ortho|pgsics

T8 Alink GmbH & Co. KG
FichtenstraBe 4

48455 Bad Bentheim
Germany
wwwiorthobasics.net

T+49(0)5922/7768-0
F+49(0)5922,/77 68-10
adeboer@orthobasics.net

orthojhgsics

TB Alink GmbH & Co. KG
Fichtensirafe 4

48455 Bad Bentheim
Germany

Ina Kastorf

ortho|pgsics

T8 Alink GmbH & Co. KG
Fichtensirafo 4

48455 Bod Bentheim
Germany
www.orthobasics.net

T+49(0)5922 /77 68-0
F+49(015922 /77 68-10

i.kastorf@orthobasics.net

T8 Alik GmbH & Co. KG Telefon (05922)77 68.0
Postanschrif Postfoch 1164, 48442 Bad Bentheim  Telefax (059.22)77 68:10
Hausanschrif Fichtenshafe 4, 48455 Bod Bentheim  Infernet i

Bankverbindungen Volksbonk Ahaus
BLZ 401 640 24, KioNr. 606 248 000

Sparkasse

USHId.-Nr. DE 123788529 E-Mail info@tb-alink.com; info@orthobasics.nel  BLZ 401 545 30, Kio.Nr. 59 051 938




Image-Folder




Imagebroschiire




Kommunikationsdesign fiir
(Finanz-) Dienstleister

Dialog Coporate Design Print
Beispiele ab S. 4 Beispiele ab S. 34 Beispiele ab S.55
D | a [ 0 g Print ist das, was Sie lhrem Kunden bei

einem Gesprdch oder einer Veranstaltung

CO I’p 0] rate DeS | gn in die Hand geben: zum Beispiel lhre Visiten-
. karte und Ihre Produkt- oder Imagebroschiire.
Print

Es ist eine Einladung, ein Gliickwunsch oder
eine Karte — etwas, das ihn Uberrascht, seine
Aufmerksamkeit weckt und bei ihm bleibt.

Print ist deshalb vor allem auch ein Tiir6ffner
fiir Ihr E-Mail-Marketing und lhr Online-Angebot.

Genau das ist mein Gebiet.




,Die Lebensrdume der Zukunft entstehen im Kopf” — Human Resources-Kampagne

Erster Teil: Imageanzeigen in Fachmagazinen
und Tageszeitungen




,Die Lebensrdume der Zukunft entstehen im Kopf” — Human Resources-Kampagne




,Die Lebensrdume der Zukunft entstehen im Kopf” — Human Resources-Kampagne

Zweiter Teil: Stellenanzeigen auf der Website, auf Jobportalen,
in Fachmagazinen und Tageszeitungen

Projektmanagement

Vermietung Gewerbeobjekte




Human Resources-Anzeigen

Anzeigen ,, duales Studium®: 2. Teil: Anzeigen auf Jobportalen
1. Teil: Aushange an Schulen und Universitdten und Stellenprofile auf der Website

Abitur - und dann? Duales Studium!

Bachelor of Arts, BWL Versicherungsmakler
DVA und Duale Hochschule Baden-Wiirttemberg Karlsruhe

V' Wir - die DVA - sind Industrieversicherungsmakler und im DB Konzern
zustindig fiir dessen Versicherungsangelegenheiten weltweit.

V' Wir sind fiir unsere Kunden aus der Verkehrs-, Bau-, Immobilien- und
Dienstleistungsbranche nachhaltig erfolgreich titig.

V' Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten konstruktiv zusammen
und kommunizieren offen miteinander.

Abitur - und dann? Duales Studium!

. 7 . l /| R U_rld wir suchen fiir unser Tea!n von run_d _90 Milarb_ei!er/innen
Abitur - und dann? Duales Studium! die besten Studenten (m/w) fi eine effiziente Praxisphase. Bachelor of Arts, BWL Versicherungsmakler
DVA und Duale Hochschule Baden-Wiirttemberg Karlsruhe

Unsere Leistungen:

. Spannung! Sie sind von Anfang an dabei - in der Kundenbetreuung oder im Innendienst.
Bachelor of Arts, BWL Versicherungsmakler Praxis! Sie begleiten unsere Mitarbeiter 2u Kundengespréchen, sehen vor Ort, wie man , bewerben Sie sich | wir - die DVA - sind Industrieversicherungsmakler und im DB Konzern
> analysiert und ermittelt hriflich bei zustandig fiir dessen Versicherungsangelegenheiten weltweit.
DVA und Duale Hochschule Baden-Wiirttemberg Karlsruhe Fachwissen! Sie erlernen die Vertragsgestaltung und Schadensregulierung bs ins Detail. | wir sind fiir unsere Kunden aus der Verkehrs-, Bau-, Inmobilien- und

Entwicklung! Nach Ihrem dreijahrigen Studium konnen Sie direkt in eine Fachkarriere
bei uns einsteigen.

Dienstleistungsbranche nachhaltig erfolgreich titig.
| Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten konstruktiv zusammen
und kommunizieren offen miteinander.

vV Wir - die DVA - sind Industrieversicherungsmakler und im DB Konzern Thr Beitrag: Und wir suchen fiir unser Team von rund 90 Mitarbeiter/innen

2ustindig fiir dessen Versicherungsangelegenheiten weltweit. Hochschulreife! Bereits erworben oder noch angestrebt. Entsprechend setzen wir eine um die besten Studenten (m/w) fir eine effiziente Praxisphase.

fassende Allgemeinbildung voraus.

V' Wir sind fiir unsere Kunden aus der Verkehrs-, Bau-, Immobilien- und Rechenprofi! Gute Leistungen in Mathematik.

Dienstleistungshranche nachhaltig erfolgreich tatig. Englisch!  Sicher in Wort und Schrift Unsere Leistungen:

Offenheit! Kommunikationsfreude ist das A und O fur den Berut. | e sind von Anfang an dabei - in der Kundenbetreuung oder im Innendienst. Wenn Sie dberall Thren Hak
V' Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten konstruktiv . | sie bey abe
3 gleiten unsere Mitarbeiter zu Kundengesprachen, sehen vor Ort, wie man gemacht haben,
zusammen und kommunizieren offen miteinander. - und dann? Duales Studium! Vielleicht haben Sie auch schon ein Studium begonnen und stellen nun fet, analysiertund ermitet nlineoder schritich be
. " " — dass Sie mehr Praxisnahe suchen. | sie erlernen die Vertragsgestaltung und Schadensregulierung bis ins Detail.
Und wir suchen fiir unser Team von rund 90 Mitarbeiter/innen | Nach threm dreijahrigen Studium kinnen Sie direkt in eine Fachkarriere ovA
die besten Studenten (m/w) fiir eine effiziente Praxisphase. bei uns efnsteigen. Deats sekuran.

Bachelor of Arts, BWL Versicherungsmakler Thr Beitrag:
| Bereits erworben oder noch angestrebt. Entsprechend setzen wir eine um-

Alles Weitere Uber unsere Leistungen und Ihren Beitrag finden Sie hier: DVA und Duale Hochschule Baden-Wiirttemberg Karlsruhe fassende Allgemeinbildung voraus.
ales-studium Rechenprofil Gute Leistungen in Mathematik.
Englisch! Sicher in Wort und Schrift.
Offenheiti Kommunikationsfreude ist das A und O fir den Beruf

<

Wir - die DVA - sind Industrieversicherungsmakler und im DB Konzern
zusténdig fiir dessen Versicherungsangelegenheiten weltweit. Vielleicht haben Sie auch schon ein Studium begonnen und stellen nun fest,
dass Sie mehr Praxisnihe suchen.

<

Wir sind fiir unsere Kunden aus der Verkehrs-, Bau-, Immobilien- und
Dienstleistungshranche nachhaltig erfolgreich ttig.

V' Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten konstruktiv
zusammen und kommunizieren offen miteinander.

Und wir suchen fiir unser Team von rund 90 Mitarbeiter/innen
die besten Studenten (m/w) fiir eine effiziente Praxisphase.

Alles Weitere iiber unsere Leistungen und Ihren Beitrag finden Sie hier:

va-assekuranz.de/duales-studium

DVA



Human Resources-Anzeigen

Anzeigen , Fachkrafte®:

auf Jobportalen

und Stellenprofile auf der Website

Verstehen. Beraten. Versichern.

Versicherungskaufmann (m/w) mit Schwerpunk
Betriebliche Altersversorgung
Einsatzort: Zentrale Bad Homburg

v Wir - die DVA - sind Industrieversicherungsmakler und im DB Konzern

Thre Aufgaben

Thr Beitrag

Unsere Leistung

zustindig fiir dessen Versicherungsangelegenheiten weltweit.
Wir sind fiir unsere Kunden aus der Verkehrs-, Bau-, Immobilien- und
Dienstleistungsbranche nachhaltig erfolgreich titig.

Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten konstruktiv zusammen
und kommunizieren offen miteinander.

Und wir suchen fir unser Team von rund 90 Mitarbeiter/innen

den besten Mitarbeiter (m/w) zur Beratung und Betreuung unserer Kunden.

+ Beratung und Betreuung von Firmen- u. Einzelkunden zu allen Fragen betrieblicher
Altersversorgung, Zeitwertkonten u. bKV

* Pilege und Ausbau bestehender Kundenverbindungen inkl. Mitarbeiterberatung

+ Gewinnung von Neukunden

 Identifikation von Markttrends und Marktbeobachtung

+ Durchfiihrung von Marktanalysen und Ausschreibungen

+ Administration von Versicherungsvertrigen

 Versicherungskaufmann oder -fachwirt mit Schwerpunkt bAV
+ Kenntnisse in der Umsetzung betrieblicher Vorsorgekonzepte

+ Gute Kenntnisse im Arbeits-, Steuer- u. Sozialversicherungsrecht
+ Berufserfahrung (mind. 3 Jahre

 Sehr gutes Kommunikationsvermégen

+ Gute Englischkenntnisse

+ Sehr gute EDV-Anwendungskenntnisse, z.8. MS Office

 Vollzeit, unbefristet
 Intensive Einarbeitung

 Attraktive Konditionen bei Gehalt und Sozialleistungen
* Vielseitige Aufgaben und ein engagiertes Team

Wenn Sie gerne in einem erfolg:

VA
Deutsche Vert
Vermittlungs-GmbH
Andrea Allgaier b
Marienbader Platz 1

61348 Bad Hombur

Assekuranz-

Telefon: +49 6172 4868131
E-Mail: bewerbung@dva.db.de

www.dva-assekuranz.de '

DVA

Verstehen. Beraten.

Thr Beitrag

Unsere Leistung

erstehen. Beraten. Versichern

Fachexperte (m/w) mit Schwerpunkt: Haftpflichtversicherungen

Einsatzort: Zentrale Bad Homburg

Wir - die DVA - sind Industrieversicherungsmakler und im DB Konzern
zustindig fiir dessen Versicherungsangelegenheiten weltweit.

Wir sind fiir unsere Kunden aus der Verkehrs-, Bau-, Immobilien- und
Dienstleistungsbranche nachhaltig erfolgreich titig.

Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten konstruktiv zusammen
und kommunizieren offen miteinander.

Und wir suchen fiir unser Team von rund 90 Mitarbeiter/innen

den besten Mitarbeiter (m/w) zur Beratung und Betreuung unserer Kunden.

+ Versicherungstechnische Betreuung bestehender Kundenverbindungen
+ Ausarbeitung und Platzierung von Versicherungskonzepten
mit dem Schwerpunkt Haftpflicht
+ Bearbeitung und aktive Begleitung von Schadenfallen
+ Ausschreibungen vorbereiten und im Markt prasentieren
+ Unterstiitzung bei der Gewinnung never Kunden
+ Kundenbediirfnisse verstehen und Risiken des Kunden erkennen
+ Markttrends identifizieren und MaBnahmen empfehlen
« Ansprechpartner der Kunden und Versicherer

+ Abgeschlossenes juristisches Studium - Volljurist
« Mehrjhrige Berufspraxis bei einem Versicherer oder Versicherungsmakler
+ Spartenkenntnisse: Firmen- oder Industriehaftpflicht

+ Erfahrung im Umgang mit Kunden und Versicherern

« Verhandlungssichere Englischkenntnisse

« Sehr gute EDV-Anwendungskenntnisse, z.B. MS Office

* Vollzeit, unbefristet

+ Intensive Einarbeitung

« Attraktive Konditionen bei Gehalt und Sozialleistungen
« Vielseitige Aufgaben und ein engagiertes Team

Verstehen. Beraten. Versichern.

Fachexperte (m/w) mit Schwerpunkt: Haftpflicht

Einsatzort: Zentrale Bad Homburg

v Wir sind ieversi und als
Versicherungsvermittler des DB Konzerns zustandig fiir dessen Versicherungs-
angelegenheiten weltweit.

V' Wir sind fiir unsere Kunden, insbesondere aus den Bereichen der Verkehrs-,
Bau-, Immobilien- und Dienstleistungsbranche, nachhaltig erfolgreich titig.

bieten eine qualifizierte Beratung, entwickeln maBgeschneiderte

i und iitzen aktiv bei der

eingetretener Schaden.
Unser Team von rund 90 Mitarheitern/innen sucht den besten Mitarbeiter (m/w)
zur Beratung und Betreuung unserer Kunden.

Thre Aufgaben - Versicherungstechnische Betreuung bestehender Kundenverbindungen

« Ausarbeitung und Platzierung von Versicherungskonzepten
mit dem Schwerpunkt Haftpflicht

« Bearbeitung und aktive Begleitung von Schadenfallen

« Vorbereitung von Ausschreibungen und diese dem Markt prasentieren

« Unterstitzung bei der Gewinnung never Kunden

« Beobachtung und Gestaltung von Produktenwicklungen

 Optimierung bestehender Deckungen fir unsere Kunden

« Mitwirkung an einer dauerhaften Entwicklung unserer Dienstleistung
2ur langristigen Kundenzufriedenheit

Thr Beitrag - Abgeschlossenes Studium und/oder Versicherungsfachwirt bzw. -betriebswirt (m/w)
« Mehrjzhrige Berufspraxis bei einem Versicherer oder -makler
« Spartenkenntnisse: Firmen- oder Industriehaftpflicht
« Verhandlungssichere Englischkenntisse
 Erfahrung im Umgang mit Kunden und Versicherern
« Sehr gute EDV-Anwendungskenntnisse, 2.8. MS Office

Unsere Leistung « Vollzeit, unbefristet
« Intensive Einarbeitung
« Attraktive Konditionen bei Gehalt und Sozialleistungen
+ Vielseitige Aufgaben und ein engagiertes Team

in einem erfolg:

hen Team arbeiten mochten und
mit uns Ihre Zukunft gestalten wollen,

unterlagen.

kriiftigen Bewerbungs

48 Bad Homburg

Telefon: +49 6172 4868131

Wenn Sie gerne in einem erfol

eichen Team arbeiten mochten und
mit uns Ihre Zukunft gestalten wollen,

kriftigen Bewerbungsunterlagen

utsche Verke
Vermittlungs-GmbH

chweder

8 Bad Homburg

Telefon: +49 61
E-Mail: b
www.dva-assekuranz.de

DVA

Unsere Leistung

Verstehen. Beraten. Versichern.

Fachexperte (m/w) mit Schwerpunkt: Sach- und Technische Versicherungen

Einsatzort: Zentrale Bad Homburg

Wir sind ieversic

und als fi
Versicherungsvermittler des DB Konzerns zustandig fiir dessen Versicherungs-

angelegenheiten weltweit.
Wir sind fiir unsere Kunden, insbesondere aus den Bereichen der Verkehrs-,
Bau-, Immobilien- und Dienstleistungsbranche, nachhaltig erfolgreich titig.
Wir bieten eine qualifizierte Beratung, entwickeln maBgeschneiderte
Versicherungsldsungen und unterstiitzen aktiv bei der Bearbeitung
eingetretener Schiden.

Unser Team von rund 90 Mitarbeitern/innen sucht den besten Mitarbeiter (m/w)
o

zur Beratung und Betreuung unserer Kunden.

 Durchfihrung von Risikobesichtigungen und Bedarfsanalysen

 Ausschreibung und Platzierung von Versicherungsvertragen, inkl. Verhandlungs-
fiihrung u. Festlegung des Versicherer-Konsortiums, auch EU-Ausschreibungen

- Erstellen von Angeboten und Vertragen

+ Eigenstindige Betreuung der Versicherungsvertrige

+ Ansprechpartner fir Kunden und Versicherer sowie fiir unsere Kundenbetreuer

- Betreuung der Kunden im Schadenfall, Prifung von Schadeninformationen
und Schadenbesichtigungen

« Abgeschlossenes Studium und/oder Versicherungsfachwirt bzw. -betriebswirt (m/w)

« Berufspraxis bei einem Versicherer oder Versicherungsmakler im industriellen
Sach- und/oder Technischen Versicherungsgeschaft

« Sehr gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

+ MS Office Kenntnisse (Word, Excel)

« Bereitschaft fiir Dienstreisen

* Vollzeit, unbefristet
* Intensive Einarbeitung

* Attraktive Konditionen bei Gehalt und Sozialleistungen
- Vielseitige Aufgaben und ein engagiertes Team

gerne in einem erfolg:
reichen Team arbe
mit uns Ihre Zukunft ges

kraftigen Bewerbungsu

Deutsche Verkehrs-A:

Vermittlungs-GmbH

Hildegard Sch
Marienbader Platz 1
61348 Bad Homburg

elefon: +49 6172 4868131

E-Mail: bewerbun

@dva.db.de




Messeausstattung Duales Studium

Riickwand, Theke, Flyer und Give-Aways

Abitur - und dann? Duales Studium!

Bachelor of Arts, BWL Versicherungsmakler
DVA und Duale Hochschule Baden-Wiirttemberg Karlsruhe

V Wir - die DVA - sind Industrieversicherungsmakler und im DB Konzern
zustandig fiir dessen Versicher L heiten weltweit.

vV Wir sind fiir unsere Kunden aus der Verkehrs-, Bau-, Immobilien- und
Dienstleistungsbranche nachhaltig erfolgreich ttig.

V' Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten konstruktiv
und k izieren offen miteinand

Und wir suchen fiir unser Team von rund 90 Mitarbeiter/innen
die besten Studenten (m/w) fiir eine effiziente Praxisphase.

Unsere Leistungen:

Spannung!
Sie sind von Anfang an dabe - in der Kundenbetreuung
oder im Innendienst

den
gsunterlagen analysiert

herungsmakler
jale Hochschule
ttemberg Karlsruhe

ind Industrieversicherungsmakler
 2ustindig fir dessen Versicherungs.

DVA I

e Kunden aus der Verkehrs-, Bau-,
Pienstleistungsbranche nachhaltig

V' Wir sind hoch qualifiziert und motiviert, wir arbeiten
Konstruktiv zusammen und kommunizieren
offen miteinander.

Und wir suchen fiir unser Team von rund
90 Mitarbeiter/innen die besten Studenten (m/w)
fiir eine effiziente Praxisphase.



Messeausstattung Griine Woche

Flyer, Gewinnspielkarte und Give-Aways

Clevere Sparer haben
den Dreh raus!

Mit RaboDirect kommt Ihr Geld
auf Touren.

der G
in gerlin!

wwwrabodirect.de
#zukunttgehtjetzt

Mit RaboDirect kommt nicht nur he

inBewegung. Kurbeln Sie an unserem Gliicksrad  Voramer®
und sichern Sie sich an unserem Messestand

e Chancz anf
Mit dem richtigen Dreh aufsrichtige Feld nehmen  Nachname:*
Sie sogar an einer groBen Verlosung teil und
Konn

b
guminnen Dann einfach diese Karte ausfulle
und am Messestand abgeben. Jeden Abend ziehen Ml

Sie sorgen mit dafiir,
dass Milchbauern

Karten den glicklichen Fahrrad
achrichtigen ihn/sie

fliissig bleiben.

Denn egal wofiir Sie sparen -
bei uns sparen Sie auch r
fiir die gute Sache.

www.rabodirect.de

Verantwortung aus Uberzeugung: Die Bank
mit Nachhaltigkeitsformel.

RaboDirect Deutschland
Internet: www.rabodirect.de

n eine sympathische Direktbank,
r Erspartes sicher aufgehoben ist?

sind Sie bei RaboDirect genau richtig.
ir konzentrieren uns mit unserem An-

ebot ausschlieBlich auf unkomplizierte
brprodukte und gehéren als Geschafts-
Fich der niederlandischen Rabobank
ncto Sicherheit zu den bestgerateten
tstaatlichen Finanzinstituten der Welt.
serem Sitz in Frankfurt am Main
forgen wir rund eine viertel Million
nden und engagieren uns unter
gedanken ,Banking for Food” fiir
eite Sicherstellung der Lebens-
blitat und -versorgung.

Wir bieten Ihnen mit unseren ausgesuchten Spar-
produkten nicht nur die Méglichkeit, mehr aus
Ihrem Geld zu machen, sondern auch Sparen mit
sozialem Mehrwert. Denn Ihre Einlagen bei Rabo-
Direct erméglichen unseren Einsatz fiir viele sinn-
volle Projekte im Agrar- und Lebensmittelsektor.
Dariiber hinaus garantieren wir Ihnen sicheres,
serviceorientiertes Online-Banking, hohe Flexibilitat
und vergleichbare Konditionen fiir Bestands- und
Neukunden - mit einer Kommunikation auf Augen-
héhe und ohne das iibliche ,Finanzchinesisch

Mit Niederlassungen in vierzig Landern ist
die genossenschaftliche Rabobank seit 1898
einer der weltweit filhrenden Partner im
Agrar- und Lebensmittelsektor. Daher wissen
RaboDirect Kunden auch, wohin ein Teil ihres
Geldes flieBt: in landwirtschaftliche Projekte
und Unternehmen, die fir eine sichere welt-
weite Versorgung mit Nahrungsmitteln ein-
treten. Dafiir hat die Rabobank bereits nahezu
hundert Milliarden Euro investiert. SchlieBlich
leben schon heute rund sieben Milliarden
Menschen auf unserer Erde. Tendenz steigend!
Die Eméhrung der Weltbevlkerung wird

also eine immer groBere Herausforderung,
der wir uns bewusst stellen.

,Banking for Food” - Anlegen mit
globalem Mehrwert.

Unter diesem Leitgedanken engagieren wir uns
fiir eine zuverlissige Nahrungsmittelversorgung,
faire Bedingungen in den Erzeugerlndern und
gegen die zunehmende Verschwendung wert-
voller Ressourcen bzw. Lebensmittel. Auerdem
fordern wir zukunftsweisende Projekte in mehr
als 120 Landern aus den Bereichen Agrar-, Lebens-
mittel- und Energiewirtschaft.

Dies ist unser Beitrag zur Sicherung einer
globalen Lebensmittelversorgung - auch im
Sinne unserer Kunden. Heute und in Zukunft.

Lernen Sie uns kennen und iiberzeugen
Sie sich von unserem Engagement - wir freuen
uns auf Sie!

E-Mail: info@rabodirect de
Kostenlose Service-Hotline: 0800 7226 100
Mo. bis Fr. 09.00 bis 18.00 Uhr

Aktuelle Infos iiber unsere zukunftsweisenden

Unsere Partner auf der ,Griinen Woche”
in Berlin 2018:

Die Rabobankist Tréger der Initiative Terra* und ,Food-
Bytest’, die jahrlich innovative Konzepte von Start-ups
und Jungunternehmern im Bereich der Nahrungsmittel-
und Agrarwirtschaft auszeichnet und fordert, sowie
von,,Global Farmers” - einer Plattform, auf der Land-
wirte und Unternehmen aus dieser Branche ihr Know-
how aktiv untereinander austauschen ksnnen.

Projekte: www.rabodirect de -> Uber uns -> Projekte

Details zu ,Banking for Food” und dem weltweiten
der : www.rabobank.com

wwwterraaccelerator.com
www.foodbytesworld.com
www.globalfarmers.com

% RaboDirect

www.rabodirect.de Rabobank




Give-Aways / Werbeartikel

| RaboDirect




»Xpand” — monatlicher Newsletter

Printausgabe fiir ausgewdhlte (Neu-) Kunden,
Online-Ausgabe fiir den gesamten Verteiler




slnstitutional Insights” — Quarterly Magazine

Verteilung als iPad-optimierte pdf-Datei per E-Mail




Are You Man Enough? — Anzeigenkampagne

Motivserie als Teaser fiir Produkt-Landing Pages
und Begleitung zum E-Mail-Marketing

A YOU ifgn ?

to join the toughest race

Be you Ql%nugh?

to catch the real big ones




Powerful Personalities — Anzeigenkampagne

Motivserie als Teaser fiir Produkt-Landing Pages
und Begleitung zum E-Mail-Marketing

Do you believe that —
derivatives trading

is all rational?

Do you believe thiat =

derivatives trading
is all grounded?-._

We definitely do: ww We definitely do: asset class or produc - We definitely do: w




Bright Ideas-Kampagne

Motivserie als klassische 1/1-Seite und
Grof¥flachen zur Eroffnung der Online-Kampagne
und als Titel fiir Mailings und Broschiiren




Image- und Produktanzeigen

Key-Visuals fiir die einzelnen Madrkte
flir Anzeigen als Begleitung zum
E-Mail-Marketing




Yield Fruit-Kampagne

Motivserie fiir Produkteinfiihrungen
als 1/1-Seiten, Grof3flachen und
als Begleitung der Online-Kampagne




Einladungen und Programme

Einladungskarten fiir Kunden-Events
und Networking-Treffen INVITATION

'-
u /

zur Eurex Repo Bar Ziirich repo

14. April 2016
18:00 Uhr Fiihrung durch das FIFA Museum
19:00 Uhr Aper6 in der Café Bar
FIFA World Football Museum
Seestrasse 27, 8002 Zarich
Sie uns unter m

Bitte geben Sie uns Bescheid, ob Sie an der Fiihrung.
durch das FIFA Museum teilnehmen wollen.

Wir freuen uns auf Ihr Kommen!

Ihr Eurex Repo Team .



Backwalls und Roll-ups fiir die verschiedenen Entitdten

Mobile Stationen fiir Kunden-Events

und Messen
Eurex Group
The right
= combination
o for today's
x Group markets. J
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Backwalls und Roll-ups fiir die einzelnen Entitdaten

Signage fiir die IDX — Annual Europe International
Derivatives Expo

Eurex Summer Night Party 2017

WELGOME

to the ElII"E)( summer Lounge




Produkt- und Strategiebroschiiren

Informationsmaterial fiir Kunden-Events
und Messen

Products

2018 Spotlight on:

Corporate Bond
Index Futures

Spotlight on:

VSTOXX® —
Discovering volatility

Research papers on European volatility & articles
on real life applications




Broschiiren und Flyer

Informationsmaterial fiir Kunden-Events
und Messen




Asiatische Broschiiren, Flyer und

Informationsmaterial fiir den chinesischen,
japanischen und koreanischen Markt

www.eurexchange asia

Anzeigen

ARFTHR S ECHH

—& Mini-Cooper

EUMAIE 3z S S MR WL A S — 120155108280
/N EVBEIFE B Mini-DAX I E - ERBEEBHE /50641
g HEREAMEESTHEE
NERIRBARE) — BERAES  WEESHE  RE
BR - —HREEAERITS T -
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www.eurexchange.com/Mini-DAX
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BXi
BRREERTEE MR

Eurex Exchange - Enjoy the broadest choice
of Equity Index Derivatives worldwide.
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Give-Aways und Streuartikel




Broschiiren und Flyer

A briefing paper on how we protect customers’assets
A briefing paper on customer impacts

iciency

pas)




Asiatische Broschiiren und Flyer

Informationsmaterial fiir den chinesischen
und japanischen Markt




Broschiiren und Factsheets fiir Global Funding and Financing (GFF)

GFF

GFF makes it easier and
more efficient for clients
to manage collateral and
access liquidity.

clearstream ,‘,./ curex clearstream ’,,‘/

AR ———— [ —— Enhancing collateral
efficiency

Deutsche Borse Group
Global Funding and Financing (GFF)
Financing Solution: Repo Marke

Creating more efficient
and secure markets

ment of the market and

eir funding




Broschiiren und Programme fiir die Capital Markets Academy

Ihr Weg zur Borse 2017 Zertifizierter Borsenhéndler Kassamarkt 2018
Abendseminare Zertifikatslehrgange




Asiatische Broschiiren und Flyer

Asiatische Broschiiren und Factsheets




Backwalls und Roll-ups fiir die einzelnen Projekte

Mobile Stationen fiir Kunden-Events
und Messen




Projektbroschiiren und -Schilder




Grofdflachen, Plakate und Poster

SR B AU R AR BN TS b SRR




Visuals fiir Websites und Social Media-Profile




Kleinformate und Web-Banner

Kleine, schnelle Projekte im Tagesgeschaft

i =
ke

e

—\,lllll
7\

# International Securities Exchange /'
Clearing 7 Eurex Bonds / Eurex Repo.




Online-Werbung

3D-Visualisierungen, Banner, Kleinformate




Details

2001 bis heute

Art Direktor, Kreativdirektor bei Spark, Griindungsmitglied: Entwicklung und Realisierung von Corporate
Design, Produkteinfiihrungen, Anzeigen- und Mailingkampagnen sowie Image- und Unternehmens-
broschiiren, immer ansprechbarer Partner im Tagesgeschaft

Corporate Design — Logo, Typografie, Farb- und Bildwelt, Realisierung von Geschaftspapieren, (Image-)
Broschiiren und Anzeigen: RTS Realtime Systems, Riverside (mit Website), Orthobasics (mit Website),
Vivico Real Estate (Mitwirkung)

Logoentwicklung: LuxCSD, Eurex Repo, Eurex Bonds, Eurex Asia, RTS, Riverside, OrthoBasics
Anzeigenkampagnen (Image und Produkt): Eurex Exchange, Eurex Repo, Vivico Real Estate, Riverside, DVA
Produkteinfithrungen (Mailingkampagnen und Broschiiren): Eurex Exchange, Eurex Repo, STOXX, Allianz

Unternehmens- und Produktbroschiiren, langfristige Betreuung im Tagesgeschaft: Eurex Exchange,
Eurex Repo, Eurex Clearing, Capital Markets Academy (Deutsche Borse), Vivico Real Estate, RTS Realtime
Systems, DVA (Deutsche Verkehrs-Assekuranz-Vermittlungs-GmbH), EIFD, Contest, RaboDirect, Clearstream

Asiatische Publikationen (China, Japan und Korea): Eurex Exchange, Deutsche BGrse Market Data,
Clearstream

1996 — 2001

Junior Art Director, Art Director bei mp marketing promotion, Z-Communications und DSB&K
Logoentwicklung: World Media Fonds, 2. Moderne, Innovation Market, Xetra (Mitwirkung)

Konzeption (Mitwirkung), Layout und Produktion der Geschéftsberichte Gruppe Deutsche Borse
(Jahrgdange 1997 und 1998) und ICF (1998/1999, 2000)

Konzeption und Realisierung der Media Sales-Kampagne (Anzeigen und Direct Mailings) von C&N und
Mitwirkung bei den Going Public-Kampagnen von ICF Kursmakler AG und Inmotion

Layout und Produktion von Broschiiren fiir die Gruppe Deutsche Borse (Produkte, Schulungen und Events),
Computer Associates, Merkur Thorhauer, Inmotion, World Media Fonds, Mediterana

Entwicklung und Realisierung von Newslettern fiir Finanzplatz Frankfurt und Deutsche Borse
Langfristige Betreuung der Gruppe Deutsche Borse im Tagesgeschaft
Arbeit als Freelancer fiir Rothe und Uniwell GmbH & Co. KG (Uberarbeitung des Corporate Designs,

Unternehmens- und Produktbroschiiren)

Ausbildung

Studium Kommunikationsdesign an der Fachhochschule Wiirzburg-Schweinfurt, unter anderem

bei Frieder Grindler, Udo Schliemann (Stankowski + Duschek), Paul de Nooijer, Susann Kretschmer
(Akademie der bildenden Kiinste, Miinchen), Diplom-Kommunikationsdesigner (1997)

zuriick auf Seite 2







